
ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
เดือนพฤศจิกายน 2566 เท่ากับ 55.0
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ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนพฤศจิกายน 2566 ปรับลดมาอยู่ที่ระดับ 55.0 
จาก 55.8 ในเดือนก่อนหน้า โดยเป็นการปรับลดครั้งแรกในรอบ 4 เดือน แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่น
ติดต่อกันเป็นเดือนที่ 12 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) สำหรับดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน
ปรับลดมาอยู่ที ่ระดับ 46.3 จาก 47.0 และดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า)
ปรับลดมาอยู่ที่ระดับ 60.9 จาก 61.6 สาเหตุการปรับลดมาจาก.1) เศรษฐกิจฟื้นตัวไม่เป็นไปตามที่คาดไว้ 
2) การปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ส่งผลกระทบต่อประชาชนให้มีภาระหนี้สินมากขึ้น 3) สินค้าเกษตรบาง
รายการราคาลดลง อย่างไรก็ตาม ฤดูกาลท่องเที่ยวในช่วงปลายปีคาดว่าจะส่งผลให้ธุรกิจที่เกี่ยวข้อง
ปรับตัวดีขึ้น การส่งออกที่ขยายตัวต่อเนื่องและมาตรการช่วยเหลือด้านหนี้สินจะส่งผลให้ดัชนีความ
เชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวดีขึ้นในระยะต่อไป

พฤศจิกายน
2566

ตุลาคม
2566

55.8

47.0

61.6

ตุลาคม
2566

55.0

46.3

60.9

พฤศจิกายน
2566

55.9

55.3

57.3

56.3

53.1

57.4

55.7

53.4

57.0

51.8

44.1 43.1 37.5 33.3 38.1 42.5 41.0 43.0 45.1 44.6 46.3 46.3 43.2 45.5 47.5 43.5 41.6 42.7 36.7 37.2 42.1 43.4 45.2 47.0 44.6 43.8 45.7 45.7 44.7 44.3 45.5 46.3 46.4 47.7 49.9 50.4 51.3 52.5 52.3 53.5 56.6 56.1 53.3 53.4 55.7 55.8 55.0

38.9 38.2 32.7 28.0 32.0 36.0 35.6 36.9 37.2 36.4 38.5 39.3 36.3 38.1 40.2 36.4 34.3 34.4 29.8 29.9 34.2 35.3 37.0 37.6 35.6 34.5 36.4 36.4 35.2 34.4 36.0 36.9 37.1 38.7 40.4 41.3 42.3 43.6 43.4 44.3 46.5 46.2 44.6 44.1 46.5 47.0 46.3

47.6 46.4 40.7 36.8 42.1 46.9 44.5 47.0 50.4 50.1 51.5 50.9 47.7 50.4 52.3 48.2 46.5 48.1 41.3 42.1 47.4 48.8 50.7 53.2 50.6 50.0 52.0 52.0 51.0 50.9 51.9 52.6 52.5 53.7 56.3 56.5 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3 62.6 59.1 59.6 61.9 61.6 60.9

พ.ย. 66

ต.ค. 66

57.4

57.0

พ.ย. 66

ต.ค. 66

52.9

52.6

พ.ย. 66

ต.ค. 66

59.3

60.5

พ.ย. 66

ต.ค. 66

52.8

52.4

พ.ย. 66

ต.ค. 66

54.2

53.4

พ.ย. 66

ต.ค. 66

52.5

54.4

พ.ย. 66

ต.ค. 66

54.1

58.1

สอบถามเพิ่มเติมได้ที ่กองดัชนีเศรษฐกิจการคา้ ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 6761

30.0

35.0

40.0

45.0

50.0

55.0

60.0

ม.
ค.

ก.พ
.

มี.
ค.

เม
.ย. พ.
ค. มิ.
ย.

ก.ค
.

ส.ค
.

ก.ย
.

ต.ค
.

พ.
ย. ธ.ค
.

ม.
ค.

ก.พ
.

มี.
ค.

เม
.ย. พ.
ค. มิ.
ย.

ก.ค
.

ส.ค
.

ก.ย
.

ต.ค
.

พ.
ย. ธ.ค
.

ม.
ค.

ก.พ
.

มี.
ค.

เม
.ย. พ.
ค. มิ.
ย.

ก.ค
.

ส.ค
.

ก.ย
.

ต.ค
.

พ.
ย. ธ.ค
.

ม.
ค.

ก.พ
.

มี.
ค.

เม
.ย. พ.
ค. มิ.
ย.

ก.ค
.

ส.ค
.

ก.ย
.

ต.ค
.

พ.
ย.

2563 2564 2565 2566

การแพร่ระบาด
ของไวรัส 

Covid-19 
ระลอก 1

สถานการณ์การ
แพร่ระบาด

ของไวรัส Covid-19 
ดีขึ้นตามล าดับ

การแพร่ระบาด
ของไวรัส 
Covid-19 
ระลอก 2

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

การแพร่ระบาด
ของไวรัส 

Covid-19 
ระลอก 3

มาตรการกระตุ้น
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เศรษฐกิจไทยยังเส่ียง 
น ้ามันเช้ือเพลิง และ
ราคาสินค้าปรับตัว

สูงข้ึน

เศรษฐกิจปรับตัวดีข้ึน
และการท่องเที่ยว

ขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซีย-ยูเครน

ช่วงหาเสียง
เลือกตั้ง

รอการจัดตั้ง
รัฐบาล
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